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現状の発信
⼀体的に情報発信・ＰＲ

（⽇本⾷・⾷⽂化魅⼒発信で活⽤）
それぞれがバラバラに情報発信・ＰＲ

観光客は、⾷、景観、宿など、トータルで訪問地を
決めるので、訴求⼒が弱い

地域の
景観
地域の
景観

「⾷と農の景勝地」による発信

郷⼟料理と農林⽔産業、景観、温泉、世界遺産、農業・農泊体験な
ど、魅⼒のある個々のコンテンツを統⼀的なブランドとしてマネージメント
し、明確なターゲットに情報発信することで、訪⽇外国⼈に選ばれる地
域に育てる。

⻑期滞在可能な
周遊ルート

「⾷と農の景勝地」
“ようこそ●●”へ
「⾷と農の景勝地」
“ようこそ●●”へ

地域の実⾏組織
各種⽀援

⽀援

・⽇本⾷・⾷⽂化海外情報発信
・ビジットジャパン、クールジャパン
・海外イベントでの広報・⽂化事業

農林⽔産省

・⺠間有識者で構成
・取組計画（5ヵ年）の審査と評価

「⾷と農の景勝地」推進協議会（全国ネットワーク）

内閣官房、総務省、⽂化庁、
経産省、観光庁等
連携 国の情報発信

国

・全国ネットワーク構築
・地域へアドバイザー⼈材派遣

審査委員会

訴求⼒も分散

welcome
YOKOSO

地域の
歴史

温泉・農泊
地域の

温泉・農泊

地域の
郷土食

환영합니다

欢
迎

地域の
農業

地域の
農業

○ 多様な地域の⾷やそれを⽀える農林⽔産業、特徴ある景観等の観光資源の魅⼒を効果的かつ⼀体的に海外
発信し、訪⽇外国⼈旅⾏者を誘客する取組を「⾷と農の景勝地」として認定する仕組みを創設し、インバウ
ンド需要を農⼭漁村の所得向上につなげていく。

役割分担

「⾷と農の景勝地」の概要

・マーケティング
・映像製作、情報発信

酒蔵

農泊

神社仏閣

棚⽥

温泉

伝統料理 伝統⾏事
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（注）Destination Marketing/Management Organizationの略

「⾷と農の景勝地」取組計画の要件

① 地域をとりまとめる実⾏組織（⽇本版ＤＭＯ注等）が存在し、取組内容に関係す
る下記のような多様な関係者が参画していること。なお、地⽅公共団体が含ま
れることが望ましい。

② 将来ビジョンや⽬標を設定し、ターゲットを明確化すること
③ 地域の課題（農林⽔産業振興や宿泊・飲⾷施設等）を把握し、解決⽅策を⽰すこと。
④ 地域特有で伝統的な「⾷」が存在すること。
⑤ その⾷を⽀える「農林⽔産業」が営まれていること。
⑥ 地域の⾷や農林⽔産業と関連が説明できる地域資源（⽂化、伝統⼯芸、芸術、

景観等）が存在すること。
⑦ ④〜⑥について、その地域に特有の歴史的、⽂化的ストーリーとして説明で

きること。
⑧ 単⼀市町村⼜は地理的、地縁的、⽂化的条件に⼀体性のある複数の市町村の

区域を地理的範囲として設定すること。
⑨ 外国⼈旅⾏者を呼び込むための、インフラ整備を計画的に⾏うこと。

飲⾷店、宿泊施設、農協、漁協、観光協会、旅⾏業者、旅客業者、商⼯会議所、商⼯会、⼤学、
研究機関、博物館、料理学校、外⾷産業、⾷品産業、⼟産店、料理⼈、アドバイザー等

※ ＧＩ（地理的表⽰）や世界農業遺産、農家⺠泊等の取組は「任意の」事項として、記載可能


